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Krótko o powstaniu SEO

Pierwszy raz terminu SEO - Search Engine Optimization użyto 

w USA w 1997 roku. W Polsce miało to miejsce w 1999 roku.

Początkowo wyszukiwarka Google była bardzo prosta, ponieważ 

wynik wyszukiwania opierał się na słowach kluczowych 

zawartych w nagłówku. Z tego powodu zaczęto manipulować 

wynikami - pojawiały się frazy z przekleństwami oraz strony 

spamowe. 



Krótko o powstaniu SEO

Następnie pojawił się tzw. Google Bomb, czyli technika masowego linkowania strony na frazy z nią 
niepowiązane. Polegała ona na tworzeniu linków z konkretnymi anchorami, które po kliknięciu 
przekierowywały na stronę.

Dzięki temu znów zaczęto manipulować wyszukiwarką. Najpopularniejszym wówczas wynikiem było 
pojawienie się strony Prezydenta Busha pod frazą “nieszczęśliwa porażka”.

W Polsce pozycjonowano frazę “kretyn” na stronę ówczesnego posła Andrzeja Leppera, oraz “kłamca” na 
stronę Donalda Tuska.



Krótko o powstaniu SEO

Dwa lata później, w 2009 roku Google wprowadził Real 
Time Search (wyszukiwanie w czasie rzeczywistym). 

RTS polegało na wyświetlaniu aktualnych wpisów
z serwisów czy blogów. Do Polski rozwiązanie oficjalnie 
wprowadzono 19 marca 2010 roku.

Inżynierowie Google w 2007 r. udoskonalili algorytm, 
jednak nie udało im się w pełni pozbyć problemu.



Algorytmy Google

W kolejnych latach Google publikował algorytmy, które miały usprawnić wyszukiwarkę. W 2011 r. 

pojawił się algorytm Panda, który skupiał się na treściach. 

Według jego założeń treść (w tym opisy produktów, kategorii) miała być unikalna i nie zawierać 

duplikatów. Istotne było też, by tekstów nie zagęszczać zbyt mocno frazami kluczowymi. 



Algorytmy Google

Rok później pojawił się algorytm Pingwin, który skupiał się na linkach słabej jakości.

Od tej pory Black Hat SEO i spam przestały się opłacać. Wszystkie linki o niskiej wartości były szybko 
wyłapywane, a witryny karane.

W 2013 r. wprowadzono algorytm Koliber, który skupiał się na lepszym zrozumieniu intencji użytkownika 
- rozumiał wpisywaną w wyszukiwarkę treść.

Nie mniej ważny okazał się algorytm Gołąb (2014 r.), który skupiał się na lokalnych wynikach 
wyszukiwania i lepiej dopasowywał je do zapytań użytkowników.
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Działania on-site

- znalezienie błędów na stronie
- optymalizacja treści
- stworzenie metadanych
- poprawa szybkości strony
- atrybuty alt

optymalizacja 
www content

- opisy produktów
- opisy kategorii
- treść na podstrony (oferta)
- blog



Działania on-site

- przekierowania www/bez www
- przekierowania index.html/php
- certyfikat SSL
- błędy 404
- nieprzyjazne URL

optymalizacja 
www

przykładowe błędy na stronie

- brak/złe robots.txt
- brak/zła sitemapa
- szybkość witryny
- brak analityki
- nieprawidłowe metadane



Działania off-site

linkbuilding

pozyskiwanie odnośników do witryny
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Działania off-site

- artykuły sponsorowane
- PBN-y
- social media
- fora
- blogi

linkbuilding

- katalogi stron
- NAP-y
- wizytówka Google
- Wikipedia



Najważniejsze
pojęcia



(ang. Search Engine Optimization) - jest to całościowy proces, który ma za zadanie poprawić widoczność 

danej frazy w organicznych wynikach wyszukiwania. Organiczne wyniki są przeciwieństwem reklam 

płatnych Google wyświetlająca się w formie linków sponsorowanych AdWords. Do zadań SEO należy 

również poprawa technicznych aspektów witryny, rozbudowanie jej treści oraz zdobycie linków 

pozycjonujących z innych stron. SEO zawiera się w pozycjonowaniu.

SEO 



pozycjonowanie
to zbiór działań, które mają na celu uzyskać jak najwyższą pozycję w wynikach po wpisaniu danej frazy do 

wyszukiwarki. Do tych działań zalicza się SEO oraz linkbuilding. Dzięki temu zwiększy się ruch na stronie, 

liczba odwiedzin, a co za tym idzie, wzrośnie zainteresowanie firmą/produktami/usługami.



to atrybut języka HTML. Używa się go do opisania zawartości plików graficznych umieszczanych na 

stronach internetowych. Odgrywa on dużą rolę, dostarczając wyszukiwarce informacji o tematyce 

obrazu, które pozwalają na dokładniejsze dopasowanie wyników do zapytań użytkownika. Jako tekst 

alternatywny, jest również informacją o zawartości dla użytkownika w przypadku problemów z 

ładowaniem strony bądź samej grafiki.

alt (atrybut alt)



anchor text
inaczej treść lub zakotwiczenie linka. Pomiędzy otwierającym i zamykającym znacznikiem HTML tagu , 

zawiera informacje na temat zawartości strony, do której odnosi się link. Dla użytkownika strony, anchor 

text ma formę tekstową, a jego kliknięcie spowoduje przekierowanie na podlinkowaną stronę.



atrybut nakazujący robotom internetowym, aby odwiedziły stronę, do której prowadzi dany link. Główną 

korzyścią jest tutaj podnoszenie strony w rankingach popularności, dlatego im większa ilość uzyskanych 

linków dofollow, tym lepiej.

atrybut dofollow



atrybut nofollow
atrybut nieuwzględniany przez roboty podczas obliczania rankingu danej strony w wyszukiwarce. Nie 

oznacza to, że są one zbędne z punktu widzenia pozycjonowania - wyrównana ilość linków nofollow i 

dofollow wpływa na postrzeganie witryny jako neutralnej, a nie sztucznie promowanej.

Wartości nofollow warto używać także wtedy, gdy nie chcemy by robot kojarzył naszą witrynę z 

linkowaną stroną.



dogłębna analiza strony internetowej wykonana na zlecenie klienta. Dokument tego typu dotyczy przede 

wszystkim tych elementów, które wykorzystane mogą być do dalszych działań optymalizacyjnych (takich 

jak pozycjonowanie). W audycie SEO zawarta jest diagnoza potencjalnych problemów, analiza jakości i 

nasycenia treści słowami kluczowymi, a także wskazówki i zalecenia specjalistów.

audyt SEO



ban
jest to kara nałożona przez Google na stronę, która dokonała złamania zasad regulaminowych. Może 

mieć różną skalę działania - w najsurowszym wydaniu strona zostanie usunięta z indeksu wyszukiwarek.



stosowanie technik niezgodnych z ogólnie przyjętymi zasadami pozycjonowania oraz naruszających 

regulaminy wyszukiwarek. Głównym ich celem jest uzyskanie jak najwyższej pozycji w wyszukiwarce 

poprzez ukrywanie tekstu, linków czy upychanie słów kluczowych. Działania takie mogą skutkować 

nałożeniem przez wyszukiwarkę kar i filtrów na witrynę oraz strąceniem strony na niskie pozycje lub 

całkowitym jej usunięciem.

Black Hat SEO



Gray Hat SEO
techniki z pogranicza black i white SEO, które trudno przyporządkować je do jednej z grup. Przykładem 

jest zbyt mocne zagęszczenie tekstu frazami kluczowymi.



działanie mające na celu optymalizację i promocję strony, zgodne z wytycznymi jakościowymi Google, 

wykluczające spam, nie nakładające kar gdy kieruje się wytycznymi.

White Hat SEO



bounce rate 
inaczej wskaźnik odrzuceń, parametr określający, jak wiele użytkowników opuszcza witrynę po kilku 

sekundach (short click, pogo sticking), bez wchodzenia w interakcję z nią; wskaźnik odwiedzin 

jednoodsłonowych (użytkownik nie wchodzi na inne strony w ramach tej samej witryny).



tzw. okruszki, rodzaj nawigacji stosowany na witrynie internetowej, w celu ułatwienia użytkownikowi 

poruszania się po niej. Najczęściej znajduje się u góry strony, w formie zapisu wszystkich podstron 

dzielących bieżącą lokalizację od strony głównej. Ta technika sprawdza się również jako skuteczna forma 

linkowania wewnętrznego.

breadcrumbs



cloaking
jedna z metod wykorzystywanych przez SEO, aby wpłynąć na wyniki w wyszukiwarce. Jej ideą jest 

stworzenie dwóch wersji strony - jednej widocznej dla użytkowników oraz drugiej, zaprojektowanej 

specjalnie dla robotów.



negative SEO - pozycjonowanie negatywne; działania mające na celu obniżenie pozycji stron konkurencji.

depozycjonowanie 



Doorway Page
(bridge page, entry page, jump page, zebra page) - jedna z metod Black Hat SEO, opierająca się na 

wprowadzeniu strony przejściowej. Jest ona stroną wypozycjonowaną na konkretne frazy przy użyciu 

technik niezgodnych z wytycznymi Google. Po wejściu w nią użytkownik zostaje natychmiast 

przekierowany na stronę docelową.



jest to kara nakładana przez wyszukiwarkę Google w chwili złamania jej zasad regulaminowych. Może 

zostać nałożona ręcznie przez faktycznych pracowników Google, którzy monitorują jakość wyników 

wyszukiwania, lub przez algorytm. Ściągnięcie takiego filtra może nastąpić w chwili poprawienia błędu, 

jeśli jest to filtr algorytmiczny lub należy poprawić błędy i wnioskować do Google o ponowne 

rozpatrzenie (filtr ręczny).

filtr



Fresh Site Bonus
zjawisko polegające na tym, że przez krótki okres czasu nowa strona internetowa znajduje się na 

wysokich pozycjach w wyszukiwarce. Wynika to z nowej zawartości, lub zapisu w algorytmie, który ma 

ułatwić takiej stronie początek funkcjonowania w internecie.



sytuacja, w której o jedną frazę kluczową konkurują dwie podstrony jednego serwisu.

kanibalizacja słów 
kluczowych



Koliber
algorytm wyszukiwarki Google, który śledzi trafność wyników na dane zapytanie. Śledzi czy wyniki są 

zgodne i faktycznie najlepsze dla danego wyszukiwania.



algorytm Google działający od 2011 roku. Analizuje on jakość treści na danej witrynie. Promuje takie, 

które są nowe i dobrej jakości, a karze słabe, duplikaty i niezaktualizowane.

Panda



Pingwin
algorytm Google działający od 2012 roku. Odpowiedzialny jest za określenie widoczności witryny i jej 

ograniczenie, gdy łamie regulamin w kwestii pozyskiwaniu linków.



algorytm Google z 2014 roku, który zwracał uwagę na bardziej efektywne i precyzyjne promowanie stron 

lokalnych w wyszukiwarce.

Gołąb



strona internetowa, której zawartość stanowią niskiej jakości treści o minimalnej lub zerowej wartości 

merytorycznej (tzw. precle). Treści te opisują najczęściej jakiś produkt i usługę, umożliwiając tym samym 

zakotwiczenie w tekście linku. Wpływa to pozytywnie na pozycję danej strony w wyszukiwarce.

presell page



sitemap
mapa strony-specjalny link zawierający szczegółowe informacje dotyczące wszystkich adresów URL 

witryny. Najczęściej występuje w formacie XML lub HTML. Mówią one wyszukiwarkom o zawartości 

witryny internetowej, o datach ostatnich aktualizacji, częstotliwości zmian oraz jak ważna jest dana 

strona w odniesieniu do innych adresów URL w witrynie.



protokół, który odpowiada za bezpieczeństwo danych w sieci. Służy do transmisji zaszyfrowanych danych 

między przeglądarką internetową na komputerze użytkownika, a serwerem strony internetowej.

SSL (Secure Socket Layer)



tag canonical
tag kanoniczny, który informuje roboty Google o tym, które wersja witryny jest oryginalna (główna). Tag 

ten wykorzystuje się w sytuacji, w której opis kategorii/produktu powiela się na innych podstronach.



sposób oznaczania linków, które są reklamami, płatnymi linkami.

rel=”sponsored”



rel=”ugc”
sposób oznaczania  linków, które są komentarzami i postami na forach.



pierwszy i najważniejszy algorytm wyszukiwarki Google, który wyświetlał konkretne strony w SERP. PG 

zwracał uwagę na ilość i jakość linków prowadzących do stron i na tej podstawie je premiował. Każda 

strona uzyskiwała ocenę 0-10 (im lepsza, tym wyżej się wyświetlała).

Algorytm ostatni raz zaktualizowano w 2013r., a trzy lata później całkowicie go usunięto. 

Odpowiednikami Page Rank są: Domain Rating w Ahrefs i Trust Flow oraz Citation Flow w Majestic.

Page Rank



hreflang
atrybut umieszczany w kodzie witryny, który informuje roboty o tym, że strona posiada kilka wersji 

językowych <rel=”alternate” href=”www.przyklad.com/pl” hreflang=”pl”/>



to rodzaj pliku, który informuje wyszukiwarki o tym, czy witrynę można zaindeksować i czy roboty mogą 

mieć dostęp do różnych jej części

robots.txt



Więcej pojęć znajdziesz na: https://invette.pl/blog/slownik-seo/ 

Test sprawdzający: https://forms.gle/e6sjW4iYJa3fKRAh9  

https://invette.pl/blog/slownik-seo/
https://forms.gle/e6sjW4iYJa3fKRAh9

